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0. PREMESSA

3. LAVORAZIONE DELLE MATERIE PRIME E
PRODUZIONE: riduci gli impatti ambientali e
sociali delle attivita e riconosci il contributo
di ognuno al valore del prodotto

Lobiettvo del Decalogo sula Responsabiits socisle e ambientsie nel setiore moda.
promosso da Camera Nazionale della Moda Rtaliana, & quello & tracciare una via isfana sla
moda responsabile e scstenibile e di favorire fadozione di modelli & gestions responsabie
ngo tutta I catena del valore delia moda a vantaggio del sistema Paese

Il Decaiogo & quini rivollo innanzituto alle imprese associste 8 Camera Nazionsle dela
Moda Italisna, ma anche ad alre imprese che parecipano, con i loro know-how.
slleccellenza dei prodot itakani ne! monda. Al punto 10, il Decalogo prevede inaltre, per
Camera Nazionale delfia Moda ltaliana, slcune azioni specifiche & diffusione. voite ala
migliore risonanza ed efficacia del presente stumento.

Il Decalogo interpreta le sfide globali dedla sostenibilitd. definendo azioni concrete e distintive
per le imprese italiane. Si propone come LNo stumento in grado di guidare le imprese taliane
& cogliere I opportunita offerte da una maggiore attenzicne agh aspelti ambientali e sociak &
8 contempo, assistere le imprese slesse a gestire al meglio | rschi di reputazione & | rischi
cperativi.

Il Decalogo & organizzato per fasi delia catena del valore, cul 8i aggiungono aicuni princpl
crizontall Incorpora sicune specifiche che possono essere uiizzate dale imprese come
guida e benchmark per le scelle stralegiche & operalive. per cascun lema sono siat
dentificatl alcuni tags che costiuiscono eriment per I'spprofondimento delle issues pu
rlevant:

Il Decalogo & stato elaborato secondo un apperoccio aperto di confronto e condivisione

Stiraverso 18 GSCUSSIONe (N un Vo0 @ IBvoro Promesso e coordinglo da Camera Nazionale

cella Mods ltalisna composto au ssscciali e da ullerior parner, con il supporto e la
di Avan per Azioni

Le imprese e le organizzazionl che hanno preso parte ai lavori di  predisposizione del
cocumento sono state: Ermenegido Zegns, Seivalore Femagamo, Gucclo Guecl Yoox
Limonts, Taron(. Simonetts, Material Connexion, Sistema Mods ltalis, Poifecnico df Misno.
Universitd Bocconi di Miane, Avanzi - Sastenibilts per Azioni. Le indicazioni conenute nel
Decalogo s0no comunque unicamente rifenbil a Camera Nazionale deda Moda Hatana

A
»

Con 4 patracinio del

Confrolia e minimizza i consumi di risorse energetiche e naturali, con paricolare
nferimento a energia slettrica & acqua.

Riduci la produzione di rfiutl & avvia al recupero gl scarti di lavorazione, gli imbataggi
€ 1110 ¢id che pubd essere riciciato;

Controka & minimizza le emissioni & inquinanti in stmosfera & nei corpi Idnd.
favorendo, lacdave possibile. il riutiizzo e il riciclo delle soque & processo.

Privilegia I'scquisto @ energia prodotta da fonti rinnovabili o vakuta ia possivilita di
installare impiantl di produzione di energia da fontl rinnovabili presso fe tue sed

Assicurati che venga minimzato Iuizzo di sostanze chimiche nocive, cosi come il
fischio per fambiente e per | lavoralon connesso & lom WEzzo

Seleziona | twoi fomitori di manodopera per le lavorazioni, In particolare se locallzzati
in Paesi in ritardo di sviuppo, in base alia capacitd di applicare & mantenere adeguati
standsrd in termini di ofari e remunerazione del lavoro, condzioni & salute &
sicurezza per | lavorator, ispetio ded’ambiente, clire che di quaiits

Rispetta | dirttl fondamentall dei [avoraton & non espome be persone che |avorand per
18 tua azienda 8 siluazion che possano comportare fischi per la salute e |a sicurezza.

Riconosci @ remunera comettamente il lavoro e il contributo di ciascuno al valore del
prodotto e delazienda.

Tags: RECS, conto energia, certificati bianchi, certificati verdi, CONAL ILO, Carta dei
diritti dell'vomo, LEED, ISO 26000, OHSAS 18001

4. DISTRIBUZIONE, MARKETING E VENDITA:
Includi criteri di sostenibilita lungo tutto il
percorso del tuo prodotto verso il cliente

Incoraggia modaita razionad ed efficient) di trasporto delle merci prediigendo veltor
attent alla riduzione degli impatt) ambiental

Riduci & favorisci il futiizzo degi imbalaggl secondar e terziar

Trasmets | valon dells sostenbilita e delletica insita nel Mace in ltsly nelle tue
campagne & marketing

Nella progettazione dei punti vendita valuta lmpatio ambientale, speciaimente nei
sistem| & Buminazione, nel condizionamenta e nei materiali




SUSTAINABLE FASHION

Linee Guida sui requisiti eco-tossicologici
per gli articoli di abbigliamento, pelletteria,
calzature ed accessori.

LINEE GUIDA SUL
PRODOTTO

Nel mese di febbraio 2016, abbiamo pubblicato le
prime Linee Guida sui Linee Guida sui Requisiti Eco-
Tossicologici per gli Articoli di Abbigliamento,
Pelletteria, Calzature e Accessori.

Il documento e il frutto di circa di due anni di
approfondite ricerche e analisi e analizza piu di 350
sostanze chimiche, illustrando come queste siano
utilizzate all’interno delle industrie e i metodi di analisi

adottati per i vari prodotti.

L'obiettivo € di permettere alle industrie di ridurre

|‘utilizzo di determinate sostanze chimiche.



Camcra Nazionale dells Moda Italiana

LINEE GUIDA

SUI REQUISITI ECO-TOSSICOLOGIC! PER LE MISCELE CHIMICHE
E GLI SCARICHI INDUSTRIALI DELLE AZIENDE MANIFATTURIERE

LINEE GUIDA SULLE
MISCELE CHIMICHE E
SCARICHI INDUSTRIALI

Il documento «Linee Guida sulla miscele chimiche e scarichi
industriali», pubblicato nel marzo 2018, segue Ia
pubblicazione delle “Linee Guida sui Requisiti Eco-
Tossicologici per gli Articoli di Abbigliamento, Pelletteria,
Calzature e Accessori” del febbraio 2016, e affronta la
questione dell’utilizzo di sostanze chimiche nei processi

produttivi.

L'obiettivo ¢ condividere best practices all'interno di tutta la
filiera riguardanti I'utilizzo delle miscele e le acque di scarico

industriali.



PRINCIPI CNMI PER LA
SOSTENIBILITA DEL
RETAIL

Nel mese di settembre 2017, in collaborazione

con Goldmann & Partners, abbiamo pubblicato le

prime linee guida per aiutare i nostri associati a

rendere i propri store piu sostenibili.

Obiettivi:

1.

Identificare soluzioni sempre piu rispettose

dell’'ambiente e attente al consumo di energia

. Trovare caratteristiche migliori nei materiali e
finissaggi
. Rispettare il concept di ogni singolo store

studiato e implementato da ciascun brand



INTERNATIONAL
ROUNDTABLE
ON SUSTAINABILITY

by CNMI

Journalist and author of Overdressed: The Shockingly High Cost of Cheap Fashion

h
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International
Roundtable
on
Sustainability

|
|
I 10:002m - 10:30am

] ‘Welcome Breakfast & Registration
|

|

|

e CNMI organizza ogni anno un incontro esclusivo,

Take Care, Take Action!
Carlo Capasa - Chairman of CNMI

10:45am - 11:00am

Fashion Sustainability across Boundaries riservato ai CSR Manager dei brand di lusso del

I Pascal Morand - Executive President of the Fédération de la Haute Couture et de la Mode

Tuesday, March 2 11:00am - 11:20am

UN Sustainable Development Goals: the Fashion Parspective
Palazzo Parigi, Milan

TR T e e e e e Ll SR B e By e B settore fa S h 1on.
Giulia C. Braga - Program Manager of Connect4Climate, World Bank Group

Giulia Dramis - Climate Change and Energy Expert, Ministry for the Environment, Land and Sea

Lilian Liu - Manager of Partnerships and UN Relations, United Nations Global Compact

SWAROVSKI

11:20am - 11:40am

Inspiration from the Outside: Re-envisioning our Second Skin Prima edizione: 28 marzo 2017

Simran Sethi - Journalist, Author and Fellow at the Institute for Food and Development Policy

11:40am - 12:00pm
Break Time

Seconda edizione: 20 marzo 2018

12:00pm - 12:05pm
Special Contribution by Suzy Menkes

12:05pm - 12:15pm
Fashion Transparency
Leonardo Bananni - Visiting Scientist of MIT Media Lab and Founder/CEQ of Sourcemap Inc.

12:15pm - 12:30pm
Working towards Sustainability through Conscious Luxury

12:30pm - 12:45m
Narratives of Purpose and Hope

Livia Firth - Founder and Creative Director, Eco-Age Pi l‘J d i 9 o pa rteci pa nti
12:45pm - 1:00pm

Breaking News: Joining the Forces for Sustainability

Carlo Capasa - Chairman of CNMI and Claudic Marenzi - President of Confindustria Moda

1:00pm - 2:15pm
unch fime 40 Brands, inclusi brand internazionali, quali:

2:15pm - 5:00pm (+ h 3:15pm Tea time)

Roundtable A - Chemicals for Luxury Fashion
Mauro Rossetti Director, Textile and Health Association

: ockten Burberry, Hermes, Chloé, Stella McCartney, Saint
Roundtable B - The Fashion Supply Chain Goes Digital
Lecnardo Bonanni Visiting Scientist of MIT Media Lab and Founder/CEQ of Sourcemap Inc.

@cameramoda
cameramoda.it

Roundtable C - From Line to Circle: Creating a Resilient, Regenerative Fashion Industry

it e = e s eE e e e et Lau rent, Alexander MCQueen, e
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I Dax Lovegrove - Swarovski Global Vice President Sustainability in conversation with Elzabeth L. Cline
|
|
|
I
I
|
|
|
|
I
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e s N GREEN CARPET

Milan, Italy Teatro alla Scala

FASHION AWARDS
ITALIA

CNMI, in collaborazione con Eco-Age, con il supporto

del Ministero dello Sviluppo Economico, ICE Agenzia e

Comune di Milano, celebra i valori della sostenibilita
oQv . R

Piace a cameramoda e altri 25.013

giorgioarmani Last night, Girgio and Raberta Armani con una cerimonia che si tiene al Teatro alla Scala di
attended the first edition of @CameraModa’s The Green

C t Fashion Awards held during #MFW with
O Q V m @Tlpe%a:eslaﬁnho\sllarofs(h:everli{:rgZoeSald‘zLa, Lauren

Piace a svevarigolio, mmartaccr e altri 378.598 Hutton and @LudoSauer wearing #GiorgioArmani M i I a n o
.

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

6 @ ® 9 & @& Q @ 9 A

< Post (i < Foto (&7
Q oo Il GCFA ha riunito per la prima volta i piu grandi

designer e brand del lusso con i designer emergenti in
una grande celebrazione della moda sostenibile,

perche la sostenibilita &€ glamour!

Qv : W

Piace a cameramoda e altri 8.162

#GCFAITALIA

maisonvalentino “This award is an important recognition to
the value of the work of all the people that have
contributed and presently contribute to the success of
Maison Valentino and that allow me to continue to dream of
new adventures. A Haute Couture Atelier in Piazza

Mignanelli in Rome, is the example of what eco- O Q V w

sustainability means for me: the Italian tradition of the

Bottega dell’Arte that is passed on to the new generations Piace a 27.854 persone P ri m a ed izio n e : 24 sette m b re 2 0 1 7

exploiting the dignity of handicraft and the uniqueness of . < $
the people". Creative Director #PierpaoloPiccioli said at the tomford Andrew Garfield and Dame Anna Wintour bath in
#GCFAltalia @GreenCarpetFashionAwards by TOM FORD at the Green Carpet Fashion Awards. Dame

@CameraModa in collaboration with @EcoAge Anna Wintour presented the award for 'Best International

e . o ) ATk T s e o Seconda edizione: 23 settembre 2018

® a4 ® 9 & & a ® 9 &




RASSEGNA STAMPA
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Esplicitare al consumatore (Millennials) processi tracciabili

che limitano I'impatto sull' ambiente puo essere una strada Apre M]la_l‘[O MOdaC sﬁ]a un pO’ dl OttlmlS_lTlO

I made in Italy ne sperimenta altre. Anche perché siamo capofila

e e s - 2 i Glulia Crivelli Ia moda donna. Una tornata 4| sed giorn saranno un‘occasione  ulteriore auments del 2 g nel
in Europa e, come dice Carlo Capasa, abbiamo delle responsabilita stilate che fun  per ai- p 2016, O ol

\l . Hlezk i glia T sarh presente
IV dalle fashion week diNew  nic} v menl i

con
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1 al / i i Tprossimi  cresciuto dell s ¢ previso in <o 'aralis o Pasia Bateeli
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\ “ y Al viatesfilate. 5e1 gio it eventi segna di un o ottimismo: nel prima semestre fatturato previsto in crescita del 25%
i FASHION i i i
E FA! Milano vetrina del sistema moda
UN A QUES I IONE Oggi Renzi inaugura la fashion week - In passerella 184 collezioni autunno-inverno
ondo per gliocchiall ypasa findal

Tralcpriorithdi unica al mondo, & alirettanto ve-

Giulln Crivedi W & riuscitia
s L'unico precedente risale al showt della moda, nell'aprile 2015, €% far dialoganei diverstattori.
settembre 01, quando S eac- Luned 20 Milano pesseri il te
tha Cameron urganizzd alio gl cessori. in altre parale, ma una e dellimmagine defle fashion  gimonea Parig: conlalocale Ca-

Dhowning Street, residenza dei  vetrina pet Fioters filiera del weskdihilano {quattroallanno.  peca della moda Carlo Capasa
premmicr bitinaied ana s per _ Lessile-moda-abblgllamenta. due per 1a donn, due pet Fuo- i costante contatto per ebordi.
Felebrare la London fashion Unaflierachesolointaliaéan- mo). Anche su questo fronte In pars suicabendasi e per apporre
di Maria Siivia Sacchi erpre s xxin) defic produsiond Rattanc v Z week, Poi ¢ sarebbe Michells €0Ta integra, ha wn valore im- settimana che infela oggd 12 pri-  una “sana resistenza® alla ten-

s 2 imcrne . . Obam:neisuoiquasionoannidi Rortantissimo per Peconomia ma del dopo Expo - < presenta  denzarrivatadallafashionweek

0 hit detto o «LEconormias vt materl » tarto ol o - < V d d permanenz aila Casa Bianca i delPacseechehasoputoresiste-  came una svola: le collezioni i New York,dove sie cercatodi
whomi seond Pletro Rutfink roh " irettamente ek [, econs 0 Scaltan d v a dl moda first lady ha dato pumeros rice-  Feallacrisieconomica degliulti- - (Bg) sono quasi il 36 in pii fi- porre fl modello del ready-to-
mii generuzone — splegs ' o g b N vimentiinonoredellamodaame- i annk. 11 deltessile-  soettnalleiizdel febbealozons. by, ito disponibili
la generuzione — splegava ¥ - o nel 2015 & Jlezhoni che afi-

" eniv 4 o, mella . ’ H ricana e dei suni protagonisti, c Attien o allacquism ke
tighio primogenito éi Remo, fuome n i x I amblente apecie ghovan, Ma non era i statodiomiliardl,chesalgonoa - nosfuggire al premier Renzi: ' {an, o¥an difendiam lo tatus

10 1} s cessor i Moncler . ~ l . . Becescn: heluldietr gue, ma I filiera produttiva e
" Tonasuacommrie-spriout.  complesivo della produzione modacreatodal viceminiSrper  suof tempi - nbadisce Capisa -
Acialmente una fashionweck,né  tesile - ricorda Carlo Capasa. - losviluppoeconomico CarloCir 1 innovazione, il potte conl fu-
inTtaliané all‘estern presidente della Camera della  lenda proprio per mighorare ke g, noivorremmo costruirlosu
Accadrs o Mateco Renzi ¢ moda —La nostra il nerg « aiquali
attess a Milano per Tinipin dlla —senta il i lordo dituta s mo- liera. In marzo s presidenza del  in questa sentimana dedichiamo
setamana della moda che termi- 43 europea. Per Germanka e Comit; exmento i I
et haned provemo. Sei giorni | Francia,che poi sopo ra i primi - Calenda 3 Bruxelles come rap-  rebuyer epotenzialiimvestiori.e
i cul verranno prsentate g | mereati di sboceo dei nosiri presentante permancnte el |a sostenibilit, che
collezioni danna per Fautunao- Italia p CUro:  ema di filiera. 1.4 Fashion week
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yron— - g ot - X volia i Sovespp coln cincertezacecononi- perleRiforme  prio con Ja presentazione di un
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Peril presidente della Camera
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PROGETTI APPENA AVVIATI

<+ PROTOCOLLO D’INTESA CON
L'ASSOCIAZIONE FAIR WAGE
SULLA SOSTENIBILITA
SOCIALE

< TAVOLO DI LAVORO SULLA
SOSTENIBILITA SOCIALE

% TAVOLO DI LAVORO SUL
BENESSERE ANIMALE




